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המערכת החברתית, המושתתֵת על חיברות בניהַ לדפוס הטרוסקסואלי, הנתפס כמצב הנורמלי הבלעדי, משקיעה מאמצים מגוּוַנים על מנת לשַמר עצמה. בין אלו ניתן למנות את העיצוב הסמלי  של ההומו- סקסואליוּת, המַקנה לה עומס של סטייה, פתולוגיה, פשע ו/או חטא. הטרוסקסיזם זה מעניש התנהגויות וזהויות, שאינן מעוצבות בדגם ההטרוסקסואלי. כפועל-יוצא מְהבנָיות חברתיות ותרבותיות אלו שני מאפיינים בולטים מייחדים את ההומוסקסואלים והלסביות: הראשון הוא הבושה מעצם עובדת היותם כאלו, השני הוא החרדה מפני הגילוי שהם כאלו. חרדה זו נובעת מן הצורך להסתיר את הנטייה המינית עקב סנקציות כלכליות, אבדן יוקרה חברתית ו/או התנכלות עוינת ואלימה. לפיכך, רובם המכריע של הלסביות וההומואים נותרים בתוך מה שמכונה ה’ארון’ במהלך כל חייהם; והיציאה ממנו, קרי- ההצהרה על נטייתם המינית, מוגבלת לְהֶקשרים חברתיים מצומצמים בהיקפם ובמספרם. 

עד שלהי שנות השמונים, חַברו בישראל מספר גורמים נוספים לדחיקת הומוסקסואלים אל שולֵיה הבלתי- נראים של החברה, ביניהם: איוּם מפני העונש הקבוע בחוק כנגד משכב-זכר, האתוס הציוני, אשר האדיר את הגבריות השרירנית של הצבר, הקדימוּת ההגמונית של הגוף הקולקטיבי על פני צרכיהם של הפרטים וַעוד. באקלים חברתי-אידיאולוגי זה ההכרזה על נטייתו ההומוסקסואלית של אדם בפני אחרים היתה בלתי-אפשרית. וכך, נותרו ההומואים שקופים ובלתי-נראים-לעין לא רק כלפי החברה כללית, אלא גם במידה רבה אלו כלפי אלו. 

מאז שנת 1988 חלו שינויים מרחיקי-לכת בהתייחסותה של המערכת המימסדית ללסביות והומואים. בין אלו יש לִמְנות את ביטול החוק נגד משכב זכר, חקיקה נגד אפליה מוסדית, פסיקות נאורות, המשוות את מעמדם האזרחי של הלסביות וההומואים לאלו של שאר אזרחי המדינה, והשתתפות מִתגברת בשיח התקשורתי, הישגים אלו ממקמים את ישראל בין המדינות הסובלניות ביותר. ויחד עם זאת, בַמישור הפרטני, אקלים הדיעות ספוג עדיין במידה רבה מאוד בהומופוביה. ולפיכך, מלבד קומץ זעיר של הומואים ולסביות פומביים, וקהילה קטנה-יחסית של הומואים ולסביות, המתגוררים בעיקר בתל אביב, והנוטלים חלק בפעילויות ציבוריות, מרביתם של הלסביות וההומואים בישראל עדיין מתמודדים עם החרדה מפני סנקציות חברתיות ופסיכולוגיות, העלולות להיות מוטלות עליהם בעקבות הצהרה -- מכוּוֶנת או אקראית -- על נטייתם המינית. על רקע שסע עמוק ובר-קיימא זה בין המרחב הציבורי לבין המרחב הפרטני, ברצוני לדון במאפייניה העיקריים של התקשורת הקהילתית במרחבון ההומו-לסבי. 

בשנת 1975, נוסדה "האגודה לשמירת זכויות הפרט", אשר מטרותיה הראשוניות היו הגשת תמיכה וסעד להומואים, יצירת מסגרת לפעילות חברתית ומוקד להזדהות קהילתית. להתפתחויות אלו היתה משמעות חיונית לא רק בגיבוש תודעה קהילתית, אלא גם ביצירת שיח פנים-קהילתי, שהִצריך במה לביטויוֹ. ואכן, בשנת 1982 החלה "האגודה" להוציא לאור עלון פנימי, שנקרא נתיב נוסף. הביטאון נכתב, נערך ועוצב על ידי מספר קטן של פעילים והתקיים בפורמאטים שונים עד שנת 1994. בשנת 1988 הוקם ארגון מקביל,  קל"ף: קהילה לסבית פמיניסטית, שאף הוא החל בהוצאת כתב עת פנימי בתדירות בלתי-קבועה, קל"ף חזק. 

עם התבַסְסותה של ההבניה החברתית של ההומואים כקהילה מובחנת, התפתח גם המרחבון התקשורתי שלה. עיתונות מודפסת היוותה את אמצעִי התקשורת העיקרי ששימש את הקהילה. מלבד ביטאוני העמותוֹת, הוצאו לאור שני ירחונים מסחריים: מגעים (בין השנים 1988-1994) והזמן הורוד (מאז 1996). במשך מספר חודשים במהלך 1996 שודרה התכנית גאים להציג, בהפקת "האגודה", במסגרת שידורי הטלביזיה הקהילתית בשלוש הערים הגדולות. כמו-כן, נעשו כמה ניסיונות בתחנות רדיו פיראטיות ואזוריות לשדר תכניות "הומוסקסואליות", למשל "סינדרלה יוצאת מהארון". ערוץ תקשורת נוסף – אך חריג – היה המדור הומוגני בַמוסף דבר השבוע (שיצא לאור בין 1991 ועד לסגירת העיתון ב1996-). הומוגני אמנם נכתב ברובו על ידי הומואים, אולם נערך על ידי עורך הטרוסקסואל, והיה חלק בלתי-נפרד מן העיתון. 

מספר מאפיינים, הנובעים מן ההיבטים הפסיכולוגיים, החברתיים והחוקיים הייחודים של לסביות והומואים, משותפים לאמצעי התקשורת של קהילה זו בישראל: 

מטרות חברתיות

1. רֵה-חיברות. כל הומו נולד ומתחברת לתוך חברה הטרוסקסואלית, שכאמור, מקדמת את הערכים והנורמות, המקדשים את הזוגיות ההטרוסקסואלית. על מנת לממש את עצמו, על ההומו להתחברת במודע ולהשתלב בקהילה ההומואית. המדיה הקהילתיים אמורים לְמַפוֹת עבור ההומו ה'טירון' את מערך האמונות, הערכים ונורמות ההתנהגות המקובלות בקהילה. ובכך, הם משמשים כסוכני חיברות- מחדש. 

2. מוקד להזדהות חברתית. המדיה הקהילתיים משמשים כפתרון סמלי להקלת המצוקה הנובעת מתחושות הבדידות והניכור של ההומואים המבודדים בתוך חברה עוינת, בלתי-סובלנית ולעתים אף אלימה. כלומר, השיח התקשורתי הקהילתי מהווה מרחב סמלי, שבו ההומו יכול לחוש חלק מגוף חברתי, שחבריו דומים לו, קרובים אליו ומקבלים אותו כפי שהוא. 

3. היכרויות. כאמור, למרות ההישגים הפוליטיים של העשור האחרון, חלק בלתי-מבוטל של חברי הקהילה עדיין נמנע מחשיפת נטייתו המינית. מיגבלה זו מקשה על יצירת קשרים חבריים ו/או אינטימיים. לפיכך, אחת המטרות העיקריות, ואולי אף ה-raison d'etre, של העיתונות הקהילתית היא קיום לוחות היכרות. עבור הומואים ולסביות רבים (בעיקר אלו המתגוררים בפריפריה) לוחות אלו משמשים קרש-הצלה בהתמודדותם עם חברה מנַכֶּרֶת, ואי-יכולתם למימוש עצמי. 

יעדים פוליטיים

1. יצירת תודעה משותפת. המדיה הקהילתיים מהווים מצע, שעליו מתגבש דיון פתוח וחופשי-יחסית מכבליה של החברה הכללית, בנוגע ליעדיה הפוליטיים של הקהילה. למעשה, זוהי התגלמותו המובהקת של  המרחב הציבורי ההברמאסי, שבו מתקיים משא ומתן דמוקרטי בין החברים השונים לעיצוב עתידם המשותף, והגדרת האג'נדה הפוליטית שלהם. 

2. גיוס פעילים. למרות –  ואולי בגלל  – מצבם החברתי הנחות ומעמדם השולי, לסביות והומואים נוטים להימנע מפעילות ציבורית-פוליטית. וכך, מספרם של הפעילים היה ועודנו מיזערי. אמצעי התקשורת הקהילתיים משמשים ערוץ לעידוד אנשים נוספים להצטרף למאבקים לשינוי פני החברה. 

3. תיעוד היסטורי. עקב ההכחדה הסמלית של ההומואים והלסביות לאורך ההיסטוריה, נודעת כיום חשיבות להשמעת קולם, ולתיעוד היסטורי של ההווה למען העתיד. קהילה זו מתייחדת בכך שלמרבית חבריה אין צאצאים; יחד עם זאת, לקהילה מצטרפים חברים חדשים בכל עת. ההומואים, שהתחנכו בעידן שבו כביכול לא היו להם 'אבות', מנסים לשַמר את קיומם ופעילויותיהם למען הדורות הבאים. וכך, אמצעי התקשורת הקהילתיים מכוננים זיכרון קולקטיבי, מורשת, ותחושה של עבר משותף. 

תכנים 

1. הבניית מודלים להתנהגות והקנייתם לציבור. כפי שנאמר, אין הומו הנולד לתוך מערכת חברתית הומוסקסואלית, ולכן לכל אחד המתוודע לנטייתו המינית יש צורך דחוף ברכישת כלים להתמודדות עם מצבו הפסיכו-חברתי החדש. בנוסף, היות שבכל עת נתונה 'מצטרפים' חברים חדשים לקהילה, לכן, חלק מן התכנים של המדיה הקהילתיים חוזרים על עצמם לעתים מזוּמָנות. למשל, מודלים של זוגיות, והדיון הציבורי אודות המודל ה'נכון' לפיו בני זוג מאותו המין אמורים להבנות את יחסיהם. ובכלל, העיסוק בזוגיות תופס חלק דומיננטי בשיח הפנים-קהילתי, משום שסוגייה זו מתעוררת בכל עת ש"דור" חדש מתוודע לנטייתו המינית, ומחפש דרכים לממש את הצורך והרצון בזוגיות, אשר איננה מובְנית לפי הדגם ההטרוסקסואלי הנורמטיבי. 

2. היציאה מהארון. זהו המוטיב המרכזי, הדומיננטי והקבוע ביותר בִתְכניה של התקשורת הפנים- קהילתית. בַעידן שבו ההומוסקסואליות נחשבה פתולוגית, הניסיון להצניע את עובדת היות האדם הומוסקסואל היוותה עדות לרצונו להתרפא. גם ארגוני ההומוסקסואלים עודדו את החיסיוֹן כאמצעי זהירות אישית וכטקטיקה אידיאולוגית. מאז שהומוסקסואליות חדלה להיתפס על ידי אנשי הפרופסיות הקליניות כפתולוגית בתחילת שנות השבעים, ההצהרה נתפסת כאמצעי להתגבר על הדיכוי העצמי והבושה. אנשי הפרופסיות תופסים כיום את הגילוי העצמי כְאקט של טיפוח הבריאות הנפשית. באקלים הדיעות השורר כיום נשמע הקול המעודד 'יציאה מהארון' ביתר-שאת: פעילים מרכזיים בקהילה מקַדמים עמדות אלו באופן נחרץ במרחבון הקהילתי. היות שסוגיית ההכרזה על נטייתו המינית של הפרט בפני האחרים מהווה את הדילמה הבסיסית ביותר בחייו של כל הומו, הרי שבכל זמן נתון קיימים פרטים המתחבטים בדילמה זו. אמצעי התקשורת הקהילתיים מהווים לא רק במה לקידום התפיסה הגורסת כי היציאה מהארון הינה חיובית ואף חיונית לַפרט כמו-גם לקהילה, אלא גם מספקים מעין 'מִרשָמים' או תסריטים כיצד להוציא לפועל את אקט ההכרזה תוך תיאור ההשלכות החברתיות והפסיכולוגיות האפשריות. 

3. לוח מודעות קהילתי. עקב מיעוטם המספרי של ההומואים בחברה, ושקיפותם לא רק כלפי החברה הסובבת אלא גם אלו כלפי אלו; המדיה הקהילתיים מהווים את המקור העיקרי לאספקת מידע חיוני, במיוחד בתחומים הבאים: 

3.  מקומות מפגש. בין אלו ניתן למנות מקומות מסחריים (כגון: מועדוני ריקודים, בארים וכיו"ב) וכן חללים ציבוריים, אשר נוּכְסו על ידי חברי הקהילה במקומות שונים (בעיקר גנים ציבוריים). במקומות אלו מתקיים טקס החניכה של ההומוסקסואל, המתוודע לקהילה; וככאלו הם משמשים כמרכזי קליטה, אִימוּן ואינטגרציה. בנוסף, אתרים אלו משמשים כמקום מפגש להיכרויות חברתיות ואינטימיות, וגם כאתרים שבהם מתקיים עיקר השיח הפנים-קהילתי הבלתי-מתווך. 

3.  'עסקים ורודים'. מרבית העסקים המפרסמים במדיה הקהילתיים הינם בבעלות הומואים או מנוהלים על ידם. מעבר לַהיבט הצרכני המיידי, קיים כאן גם אלמנט אידיאולוגי, לפיו חברי הקהילה אמורים לתמוך הדדית אלו באלו, ולפיכך להעדיף 'עסקים ורודים' על פני עסקים מתחרים. 

4. פורנוגרפיה. מאפיין ייחודי לאמצעי התקשורת המודפסים, למַעט הביטאונים הרשמיים של העמותות,  הוא השימוש הרווֵחַ באלמנטים ויזואליים מיניים מפורשים. לסוגיה זו היבטים שונים, כגון: הָדַרָה של הלסביות, אשר אינן שותפות לַכמיהה הגברית אחר עירום גברי; וכן כינון אידיאל יופי, שהוא בעת-ובעונה-אחת גם האובייקט הנחשק, וגם הצופה המזדהה עם הייצוג הסימבולי שלו-עצמו, דהיינו- הסובייקט עצמו. 
קהלים

חשאיות הצריכה. המאפיין הייחודי ביותר לַמדיה ההומוסקסואליים הוא צריכתם החשאית על ידי מרבית צרכניהם. עצם רכישתו של עיתון בקיוסק או הצפייה בתכנית טלביזיה קהילתית בחדר-המגורים המשפחתי יכולים להוות סימן מובהק לנטייתו המינית של הצרכן. לפיכך, מעטים יחסית הם אלו המעזים לצרוך מדיה אלו בפומבי או אפילו בסיטואציה שבה עלולים 'לתפוס אותם על חם'. מאידך גיסא, יש כאלו הנעזרים במעשה הצריכה כרמז מכוּוָן על נטייתם המינית, קרי- כהצהרה בלתי-מילולית. בספרו Contested Closets, מציע Larry Gross לקורא ההטרוסקסואל לקרוא בפומבי כתב-עת הומוסקסואלי כניסוי בִתנאֵי in vivo. 

יוצרים 

1. פתחון-פה ליוצרים חובבניים. מעצם הגדרתם, הערוצים הקהילתיים אינם שואפים למקצוענות של הנוטלים בהם חלק. יחד עם זאת, לצידם של יוצרים חובבניים, תורמים גם אנשי מקצוע, הפועלים בְעולם התקשורת המקצועני (חלקם אף בעלי-מוניטין). אלו מאפשרים יצירת טקסטים בעלי איכויות גבוהות. 

2. האם השתתפות מסמנת נטייה מינית? עקב החרדה מפני התפשטות המידע אודות הנטייה ההומוסקסואלית, נוטים יוצרים רבים להימנע ממעורבות בעשיה, העלולה להוות סימונם כהומואים. לבעיה זו שלושה פתרונות רוֹוחים:

2. הימנעות מוחלטת משיתוף פעולה. 

2. השתתפות בעילום שם או בשם בדוי. 

2. הערת המערכת לפיה אזכורו או צילומו של אדם אינם מעידים על נטיותיו המיניות. 

3. 'גיטו'. יוצרים רבים מסרבים ליטול חלק בתקשורת הקהילתית משום התנגדותם האידיאולוגית לתיחום השיח במסגרת מובחנת מן השיח התקשורתי ה-mainstream. דווקא יוצרים, שהתבססו כבר במסגרות מוכרות ו-'מכובדות', חוששים לתייג עצמם כיוצרים ב"ז'אנר הומוסקסואלי", וכאילו להשתלב במעין 'גיטו' מובחן, המוגדר על פי נטייה מינית. החשש העיקרי הוא מפני פיחות בערכם האמנותי ו/או המקצועי כתוצאה מתיוג עבודתם תחת כותרת זו. 

מיגבלות כלכליות

כאמור,  שני עיתונים מסחריים הוצאו לאור על ידי ועבור חברי הקהילה, ושניהם סבלו וסובלים מבעיות כלכליות קשות הנובעות מן המיגבלות הבאות: 

1. פוטנציאל מסחרי מוגבל. למרות שיעורם הבלתי-מבוטל של ההומואים והלסביות, מרביתם חושש ומתבייש להזדהות ככאלו. ולכן, מספרם של הצרכנים (דהיינו, מקורות הרווח) הוא בהכרח נמוך. 

2. חששותיהם של המפרסמים. מרבית הגופים המסחריים בישראל נמנעים מפרסום במדיה הקהילתיים משלוש סיבות עיקריות:

2.  הסרת אישור כַּשרות על ידי הרבנות.

2.  הומופוביה גרידא.

2.  חשש מפני הזדהות כהומואים בעצמם. 

לסיכום, בשנים האחרונות משמשים אמצעי התקשורת הפנים-קהילתיים במה לַדיון בַסוגיה האידיאולוגית של עיצוב הדימוי ההומוסקסואלי. ניתן למפות את הסוגיה על-פי שתי מגמות מובחנות וסותרות: התבדלות הקהילה לעומת היטמעות בחברה הכללית. מִמתחים אידיאולוגיים אלו בין רדיקליזם לבין ליברליזם נובעות שתי תפיסות של ייצוג ההומואים: הליברליסטים, המצדדים בהשתלבות תוך מיזעור ההבדלים החברתיים בין הומואים לבין סטרייטים, טוענים כי הדמיון בין שתי קבוצות חברתיות אלו עולה על הפערים ביניהן. הבדלים אלו אינם מהותיים ואימננטיים לנטייה מינית,  אלא פרי הדיכוי ההטרוסקסיסטי. מחנה זה רואה בעיצוב דימוי פומבי מנּורְמַל אמצעי להשגת מטרות פוליטיות של השוואת המעמד האזרחי, החברתי והתרבותי של ההומואים לאלו של שאר המגזרים בחברה הישראלית. ולכן, יש לשרש את הסטריאוטיפים השליליים תוך הגברת נוכחותם של אלמנטים דְמויי-הטרוסקסואליות.

כנגד טיעונים אלו נשמעות לאחרונה קריאות של הרדיקלים, המכנים עצמם "queer", הרואים ב-"מכירת הומו בצלופן" אסטרטגיה שגויה, משום שהיא משרתת את מערכת העמדות ההגמונית. לדידם, הליברליסטים מפנימים, מבטאים ומשקפים אידיאולוגיה שמרנית והטרוסקסיסטית לפיה ההומואים 'החיוביים' הם אלו המשתלבים בחברה השלטת כחברים מן-המניין תוך אִיוּן מאפייניהם הייחודיים. לגישתם של המצדדים בַדימוי ה'קווירי', הסטריאוטיפים ההומוסקסואליים מבוססים על תופעות הרווחות בקהילה ההומוסקסואלית, וביטולם משמעו הכחדתם הסמלית של ההומואים הנשיים, ההומואים שבחייהם העיסוק במין מהווה עניין מרכזי, וכיוצא באלו. ולפיכך, דווקא המדיה הפנים- קהילתיים אמורים לשמש במה לקידומם של אלו מן השוליים של המרחבון הקהילתי אל מרכזו, ומשם לחלחל אל החברה הכללית. וכל זאת בסיסמא "אנחנו אכן שונים, אבל לא פחות טובים". 
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